


Ikonelementer

Gennemgdende i designet er ikonelementerne. Hver isaer reprae-
senterer de en person, en begivenhed, en opfindelse, en social
trend, eller andet af historisk betydning.

Hvert arti har 8 ikoner, der optraeder pa deres respektive DVD
covers og udsendelser. P& markedsfering kan ikonerne blandes
uden tanke pa indbyrdes forhold.




BET TYVENBDE
ARHUNBDREDE

BET TYVENBDE ARHUNBDREDE

Logoet er sat op med Helvetiva Rounded uden inderformer for

at matche ikonelementerne bedst muligt.
Etliniet variant findes til DVD-ryg og andre smalle steder.



Fortalt af UIf Pilgaard

DVD 1

Farvevalget er nedtonet og ,beskidt” for ikke at keempe for me-
get med den allerede hgje kontrast i ikonerne. Otte ikoner per 4 DR

arti, med arstallene i midten.
UIf Pilgaard valgt i mangel af bedre.
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DVD 2
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DVD 3
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Plakater

Her ses hvordan ikonerne kan blandes og skabe et billede i sig
selv. Kompositionen inviterer folk til at neerstudere plakaten, og
information on tid og sted skal ledes efter.
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Nggternt opsat, med logoet sat op i storrelse for at keempe med

andre overs

Annoncer (AS5) 1

krifter.
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(AS) 3



Annoncer (200x50)

Igen er logoet sat stort op for at give lyd fra sig.



